Savas Algisinin
Turizm Talebi
Uzerindeki Etkisi

Yandex

Arama Verileri ile
Kriz DOnemi Stratejisi

ABD-israil x iran Savasi
Turizmi Nasil Etkiledi?

Bu analizde; Rus kullanicilarin savas donemindeki davranislarini
Yandex verileri ile inceliyoruz.
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24 Saatlik Duraklama:
2 Mart 2026

Savas haberlerinin zirveye ulastigi gun, Antalya aramalari kisa sureligine duraksadi.
Ancak bu duraklama yalnizca bir gun surdu; ertesi giin talep yeniden hareketlendi.

War Index

Savas Endeksi: 1.00 (Zirve)

0.49 ~ 033

Antalya Aramalari (24 Saatlik Diigiig)

Bu tablo bir panik tepkisini degil, risk paametlerininin
yeniden kalibre edilmesini gosteriyor.
Rus turistlerin talebi ortadan kalkmiyor.
Yalnizca kosullara gére yeniden sekilleniyor.
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Korku mu,
Kontrol mu?

Savas haberlerinin yUkselmesi ile tur iptali aramalari arasindaki bag

0.46.

Bu say! ne soyluyor?

iptal Aramalari Korkunun Degil, Kontrol Ihtiyacinin
Kanitidir

[ 0.464 Korelasyon ]

Savas Tur iptali
Haberleri Aramalari

f
Iptal aramasi, karar vermek

icin bilgi toplama siirecinin
bir parcasidir.

Ruslar tatilden vazgec¢miyor; Talep kaybolmuyor;

riski yonetmeye calisiyorlar.

erteleniyor ve sartlandinhyor.

\
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Soktan Toparlanma icin
Kritik 72 Saatlik Pencere

Antalya Talep Toparlanmasi (2-5 Mart 2026)

0.8

20K 0.49

0.6 \
0.4

P \ oparlanma: 0.21
0.2 ./

2 Mart 3 Mart 4 Mart 5 Mart

Normalize Talep Endeksi

Stratejik Cikarim: ilk sok gectikten sonra

Veri Analizi: 2 Mart zirvesi sonrasi, Antalya

Fen kararlar geri alinmiyor; aksine, yogun bir bilgi
aramalari 3 giin iginde %40 toparlandi. g y yog g

arayisi bagliyor.
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Turkiye=
Guvenin Dogal Karsiligl

"Glvenli tatil" arayan Rus kullanicilar Turkiye'yi ariyor.

Turizm sektoru ¢ogu zaman ekonomik dalgalanmalara dayanikli olarak goralur.
Ancak savas gibi yuksek belirsizlik yaratan krizler, yalnizca ekonomiyi degil, insanlarin zihnindeki
“gUven” algisini da dogrudan etkiler.

Giiven Bir Reklam Kampanyasi Degil, Zihinsel Bir Klasordiur

\ Peaml  Transfer giivenli mi?

0.578 ‘Giivenli Tatil =
Tiirkiye' korelasyonu

Ucuslariptal "
olur mu?

yillardir inga edilen bir N

: L |
refleksin sonucudur. S inial politikas:
Kriz aninda turist daha | esnek mi?
ucuz rota aramaz, U

ongorlebilir r. - S
ongorulebilir rota ara \//

Satilan sey fiyat degil, giivencedir. Refleksif daralma doneminde operasyonel goriiniirliigii artirin.

Veri bize sunu soyluyor: Rus kullanicilar daha ucuz destinasyonlar aramiyor.
Onlar, daha éngértilebilir destinasyonlar ariyorlar.
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Destinasyon Direnci: Antalya Bir Sehir Degil,
Turizm Sigortasidir

Savas endeksi zirve yaparken bile aramalarin Ugte biri ayakta kaliyor.
Antalya diger rotalara kiyasla 3-6x daha guclu bir direng gosteriyor.

Antalya Direncli Arama Endeksi: %33

(0.33 Korelasyon)

Alternatif Destinasyonlar: %5-10

Sayilarin Arkasindaki insan:
Karar Agaci Haritasi

Tetikleyici Arastirma Yonelim Karar
. Tatil iptal ‘Guvenli tatil Antalya —
o)) ermr > ) ez > ) IECTEY
Ukseligor Bilgi arayisi Turkiye zihinsel denenmis,
y yok basliyor. klasorii agilyor. glivenilir.

Y

Verinin gosterdigi net tablo: Talep kaybi degil, talep transformasyonu.
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Kriz Bir Firsat mi?
Hayir ancak direncg payi
kazandirir.

Kriz Aninda Reaktif Refleksler vs. Stratejik Yanit

X Korku Refleksi v Veri Odakl Strateji

Fiyatlarr-amnda-diistirmek Operasyonel seffafhg artirmak
l

Tiim-reklam-kampanyalarint-durdurmak | Ertesi giin hedeflemesine gegmek

Talebin-tamamen-oldiidiinii varsaymak | Talebin bilgiye doniistiigiinii bilmek

Kriz Direncini Kodlamak: 3 Asamali Yol Haritasi

@ @

Biligsel Pazarlama Cevik Yanit Operasyonel Esneklik
e Giiven mesajlarini one e Ertesi glin hedeflemesi e Esnek iptal politikalar
Gikar. yap. sun.
e Zihinsel klasorii giiglendir. ® Kriz gunleri kampanyayi e Giincel ugus durumu ve
durdurma; risk azaldiginda transfer giivenligi
agresif devreye gir. . iletigimini sagla.
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