
Savaş Algısının 
Turizm Talebi 
Üzerindeki Etkisi 

Arama Verileri ile 
Kriz Dönemi Stratejisi

ABD-İsrail x İran Savaşı
Turizmi Nasıl Etkiledi?

Bu analizde; Rus kullanıcıların savaş dönemindeki davranışlarını 
 Yandex verileri ile inceliyoruz.



Savaş haberlerinin zirveye ulaştığı gün, Antalya aramaları kısa süreliğine duraksadı.
Ancak bu duraklama yalnızca bir gün sürdü; ertesi gün talep yeniden hareketlendi.

Bu tablo bir panik tepkisini değil, risk paametlerininin
yeniden kalibre edilmesini gösteriyor.

 Rus turistlerin talebi ortadan kalkmıyor. 
Yalnızca koşullara göre yeniden şekilleniyor.

24 Saatlik Duraklama:
2 Mart 2026 



Savaş haberlerinin yükselmesi ile tur iptali aramaları arasındaki bağ 

0.46. 
Bu sayı ne söylüyor?

Korku mu, 
Kontrol mü? 



Şoktan Toparlanma İçin
Kritik 72 Saatlik Pencere



Veri bize şunu söylüyor: Rus kullanıcılar daha ucuz destinasyonlar aramıyor. 
Onlar, daha öngörülebilir destinasyonlar arıyorlar.

"Güvenli tatil" arayan Rus kullanıcılar Türkiye'yi arıyor.

Türkiye= 
Güvenin Doğal Karşılığı 

Turizm sektörü çoğu zaman ekonomik dalgalanmalara dayanıklı olarak görülür. 
Ancak savaş gibi yüksek belirsizlik yaratan krizler, yalnızca ekonomiyi değil, insanların zihnindeki 

“güven” algısını da doğrudan etkiler.





Kriz Bir Fırsat mı?
Hayır ancak direnç payı
kazandırır. 
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